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1. Introduccidn.

La Politica Regional de Desarrollo Pesquero y Acuicola - PRDPA - es uno de los instrumentos
de planificacién disefiado por el Gobierno Regional, en el marco del sistema regional de
planificacién, que refleja una respuesta consensuada y participativa a determinadas situaciones
problematicas o insatisfactorias, que han sido identificadas como televantes en el desarrollo
pesquero y acuicola regional.

A partir del disefio e implementacién de la Politica Regional de Tutismo y la Politica Regional
de Desarrollo Pesquero y Acuicola, la Divisién de Planificacién y Desarrollo Regional, ha
desarrollado una metodologia de construccién de politicas regionales, acorde a la realidad de
Los Rios. Tres son los pilares sobre los cuales se sustenta el proceso: los lineamientos
nacionales, la Estrategia Regional de Desarrollo y la participacién de la ciudadania, los actores
indigenas, los servicios publicos y el Consejo Regional.

En las instancias de participacién ciudadana, desde el inicio del proceso de disefio de la
Politica Regional de Desarrollo Pesquero y Acuicola han participado de manera directa 300
actores y 40 organizaciones de pescadores y asociaciones indigenas, organizaciones no
gubernamentales y funcionarios publicos de la Regidn, quienes participaron en reuniones y
talleres efectuados en las comunas de Valdivia, Mariquina y Corral, a lo cual se suman sobre
3.800 personas quienes fueron parte del Censo Pesquero. Las instancias de participacién
ciudadana (talleres, reuniones y visitas en terreno) tuvieron como objetivo analizar y validar las
problematicas relacionadas con las diferentes cadenas de valor de la pesca artesanal y la
acuicultura, con énfasis en las particularidades de cada una de las comunas.

El andlisis de las dindmicas tetritoriales, y la caracterizacién de los procesos sociales que

condicionan el desarrollo actual y potencial del sector pesquero y acuicola en la Regién de Los

Rios, constituye un aspecto fundamental para comprender el modelo tetritorial que lo sustenta

y es la base para propiciar el crecimiento econémico del sector, en un marco de sustentabilidad

ambiental y equidad en el acceso a la actividad. En este sentido, la PRDPA espera potenciar y

fortalecer el desarrollo sustentable de las cadenas de valor del sector pesquero y acuicola
"‘f’ff._; T T_;ba_sado en la recuperacién y manejo de los recursos hidrobioldgicos, la diversificacidén y
iigr;egacién de valor en sus productos comerciales.



Las lineas de accidén propuestas en las presentes bases se enmarcan en los tres objetivos
especificos de la Politica Regional de Desarrollo Pesquero y Acuicola.
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La Politica Regional de Desarrollo Pesquero y Acuicola, desde su primer afio de ejecucion ha
definido las prioridades de inversion para una efectiva intervencién; apostando por la
generacion de valor de los productos pesqueros y acuicolas como una forma de abordar la
principal brecha detectada.

El Gobierno Regional de la Regién de Los Rios, en su constante bisqueda de la eficiencia en
la utilizacién de los recursos y como una forma de potenciar la ejecucién de la Politica
Regional de Desarrollo Pesquero y Acuicola, ha destinado recursos provenientes del Fondo de
Innovacién para la Competitividad (FIC) para el desarrollo de estudios tendientes a abordar
problematicas consideradas estratégicas para el desarrollo, innovacién y generacién de valor en
los recursos pesqueros, siendo coherente con las necesidades de desarrollo econdémico y
tecnoldgico de la Regién, con la Estrategia Regional de Desarrollo y con la Estrategia Nacional
de Innovacién para la Competitividad.

De esta forma, el Gobierno Regional mandata a la Corporacién Regional de Desatrollo
Productivo de Los Rios (en adelante “La Corporacién Regional”) para ejecutar las acciones
necesarias para la licitacién y elaboracion del estudio “Desarrollo ¢ innovacion en nuevos productos del

Mar”

2. Antecedentes.
2.1 De la Corporacion.

La Corporacién, es una institucionalidad de Derecho Privado, sin fines de lucro al alero del
Gobierno Regional, y se rige por las normas del Titulo XXXIII del Libro I del Cédigo Civil;
por el reglamento sobre concesién de personalidad juridica de corporaciones y fundaciones;
por las disposiciones contenidas en el Capitulo VII de la Ley N° 19.175, Organica
Constitucional sobre Gobierno y Administracién Regional; y por sus estatutos.

La Corporacién estid dotada de una estructura basada en tres unidades estratégicas: Unidad de
Innovacion para la Competitividad, Desarrollo Econémico Local y Atraccién de Inversiones y
Proyectos Estratégicos. El rol de la esta institucién es formular, implementar y ejecutar



-

estudios, programas y proyectos estratégicos que favorezcan la consolidacién de la Region de
Los Rios y a la construccién de un tejido productivo vigoroso, que fortalezca la equidad y el
desarrollo econémico local.

Sus objetivos, de acuerdo al articulo 4° de los estatutos son “promover el desarrollo
productivo regional; contribuir al mejoramiento de la competitividad regional; promover la
generacion y desarrollo de proyectos de investigacién, innovacién y transferencia tecnoldgica
en la Region; promover el desarrollo y la actividad turistica regional y su promocién en el
extranjero; y en general, las destinadas a propiciar actividades o iniciativas sin fines de lucro y
que contribuyan al desarrollo econémico regional”.

Bajo esta linea, la Corporaciéon Regional se posiciona como un promotor del desarrollo
productivo regional, generando proyectos de investigacién, innovacién y transferencia
tecnolégica. Ademas debe promover el desarrollo y la actividad turistica regional y su
promocién en el extranjero.

2.2 Fondo de Innovacion para la Competitividad.

El Fondo de Innovaciéon para la Competitividad (FIC) fue creado el afio 2006 y constituye el
principal instrumento para dotar de nuevos y mayores recursos los distintos esfuerzos que el
Estado realiza en torno a la innovacién, siguiendo los siete ejes estratégicos de la Politica de
Innovacion definida por el Comité de Ministros para la Innovacién que preside el Ministro de
Economia.

A la fecha, el FIC ha permitido elevar sustancialmente la inversién publica en innovacién, con
un alza de 18% entre 2006 y 2007, de 41% entre 2007 y 2008, de 24% entre 2008 y 2009, de
10% entre 2009 y 2010, de 3% entre 2010 y 2011, de 2% entre 2011 y 2012, y con una baja de -
13,3% entre 2012 y 2013. Esta baja se debe a que el presupuesto del afio 2013 de la
Subsecretaria de Economia no contempla los recursos del FIC Regional, que representan un
25% de las transferencias totales del FIC, ya que partir de ese afio esta Subsecretaria no sigue
como intermediario para la entrega de recursos a regiones, entregandole esa labor, y la misma

cantidad de recursos, a la Subsecretaria de desarrollo Regional.
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El fondo y su politica asociada busca acelerar el transito de Chile, desde una economia basada
en la exportacién de recursos naturales a otra que exporta conocimiento y talento. Al respecto,
particular énfasis se ha puesto en traspasar la barrera que histéricamente ha separado la ciencia
de la empresa. En dicho contexto, la focalizacién ha sido otro logro de mirar integradamente el
desafio de innovar. En efecto, sin perder la logica competitiva que premia la excelencia en la
asignaciéon de recursos publicos, se han orientado explicitamente recursos hacia los sectores de
mayor potencial de nuestra economia.

Ademas, junto con apostar a sectores productivos de interés pais, se avanzd decididamente en
estimular la regionalizaciéon de los procesos innovadores. El primer paso fueron las Agencias
Regionales de Desarrollo Productivo, hoy Corporaciones, y la identificacién de sus
potencialidades. Luego, el establecer un significativo fondo de recursos de decisién regional,
denominados FIC Regional (FIC-R) que complementa las transferencias sectotiales.

Otro de los principales desafios del fondo es promover un cambio social y cultural para lograr
que la innovacién sea percibida por la sociedad como la via al desarrollo. Se busca generar
mentes creativas que aporten a este desafio a través de instancias que permitan transmitir
valores, experiencias y modelos.

3. Justificacion.

El sector pesquero y acuicola de la Region de Los Rios exhibe un bajo nivel de desarrollo
econdémico, ambiental y social, debido a una disminucién de los recutsos hidrobioldgicos,
escasa diversificacién y valor agregado de sus productos comerciales. Lo anterior conlleva a la
falta de diversificacién productiva para la pesca de peces peligicos y extraccién de mariscos,
algas y locos. Ademas, la pesca de estas especies es ejercida por embarcaciones artesanales de
gfan tonelaje, cuyo armador estd habituado a entregar de una sola vez toda la captura,



impidiendo de esta manera que la capacidad instalada existente para desarrollar procesos
destinados al consumo humano en la Regién de Los Rios, pueda captar tal nivel de
desembarque. También cabe destacar que las embarcaciones no estin equipadas para el
adecuado mantenimiento de las capturas destinadas a consumo humano, ya que junto a una
gran capacidad de bodega, no poseen instalaciones apropiadas para mantener la cadena de frio
y presentan, ademas, una baja calidad sanitaria.

Por otro lado, falta diversificacién de la cartera de productos regionales con valor agregado
que puedan tener demandas reales tanto en el mercado nacional como internacional, para lo
cual es fundamental la incorporaciéon de nuevas tecnologias de proceso. El sector de pesca
artesanal presenta una disminucién de la biomasa de las especies de mayor rentabilidad
comercial. Junto con los problemas de orden extractivo y de regulacién una de las causas
principales de esta situacion se encuentra en la baja agregacién de valor que se realiza por parte
de los pescadores y sus organizaciones, situacién determinada por distintos factores entre los
cuales se identifican aspectos de mercado, desarrollo de productos, tecnologia y equipamiento
tecnologico (procesamiento), infraestructura y competencias técnicas.

3.1 Informacién complementaria.

El estudio y posterior desarrollo de productos debe tener como base aquellos pilotos
desarrollados en el marco del Proyecto FICR 13-167 PDPP, “Desarrollo de nuevos productos
pesqueros procesados, transferencia tecnoldgica y promocién de su potencial gastrondmico”.

4. Desarrollo de la propuesta.
4.1 Objetivo General.

Desarrollo e innovacién de productos pesqueros elaborados para consumo humano directo,
con especial énfasis en el procesamiento de algas, e implementacion de tecnologias de minimo
proceso para las materias primas, a fin de obtener productos de mayor vida utl, pero con
caracteristicas nutricionales y organolépticas similares a las del producto fresco.

4.2  Obijetivos especificos:

1. Desarrollo de productos pesqueros elaborados para consumo humano considerando, la
deteccién y cuantificacién de oportunidades de mercado o brechas de los productos
disponibles.

. Desarrollo e implementacién de tecnologias de minimo proceso a las materias primas.

Disefio de un proceso productivo, en donde se definan claramente los puntos ctiticos y
variedades de productos.

v.  Modelo de negocios con un mapa de actores definidos.



v.  Diseflar una estrategia de comercializacién que permita proyectar el negocio de los
productos del mar identificados.

4.3 Productos solicitados.

OBJETIVOS

ETAPA PRODUCTOS PRINCIPALES RELACIONADOS

a) Catastro territorial de  recursos
hidrobiolégicos y productos
elaborados y destinados al consumo
humano (Corral, Mehuin y Valdivia)

b) Recopilacién y analisis territorial de
informacion de estadisticas pesqueras
de la Region.

c) Estudio de mercado, tanto nacional
como internacional, de los recursos
con potencial. i

d) DPropuesta de recursos con mayor
potencial para el desarrollo de nuevos
productos.

e) Validacién con los actores tetritoriales
correspondientes (comunidades)

f) Entrega del primer informe de
avance.

Catastro de
productos y
tecursos

a) Propuesta de cartera de nuevos
productos (minimo 5) e identificacién
de las tecnologias asociadas para su
elaboracién.

b) Desarrollo e implementacién de
tecnologias de minimo proceso a las
materias primas, para la elaboracioén de
los nuevos productos alimenticios
seleccionados, asi como aquellos
considerados en el proyecto FICR 13-

Disefio de 167.

procesos c) Desarrollar prototipos (muestras) para ii - 1ii

productivos cada uno de los nuevos productos
identificados.

d) Validacion de los prototipos a través de
paneles organolépticos técnicos.

e) Definicién de lineas de flujos, layout,
puntos criticos, control, procesos
productivos para cada uno de los
productos.

f) Elaborar fichas de inversién estindar
por linea de producto.

g) Entrega Segundo Informe de




Avance.

Analisis y
Validacion de
productos

Analisis nutricional y bioquimico para
cada producto desatrrollado.

Realizar un test de vida atil para cada
producto desarrollado.

Generar fichas técnicas para cada uno
de los productos.

Elaborar una propuesta de etiquetado y
envase para cada uno de los productos.
Disefio de protocolo de transferencia
para cada uno de los productos.
Entrega Tercer Informe de Avance.

i1

Estrategia de
negocios y
comunicacién

Propuesta de modelo de negocio:

1. Determinar la sustentabilidad de los
recursos, econémica y social de cada
uno de los productos (incluidos los

del proyecto FICR 13-167)

i. Utilizar metodologia CANVAS para

proponer modelo de negocio.

ii. Realizar talleres de participacién y

validacidn ciudadana.

b) Estrategia de posicionamiento:

c)

1. Definir el modelo de
posicionamiento vincular de cada
uno de los productos que aborda el
estudio y el que se definieron en el
proyecto FIC anterior.

. Determinar la jerarquia de valor para

cada uno de los productos

i. Realizar un analisis de oportunidad

de negocio (PESTE) para cada
producto.

Cadena de valor para toda la industria.

i Analizar la cadena de valor
tradicional e invertida determinando
las ventajas competitivas y factores
limitantes que existan para los
productos.

. Realizar el respectivo anilisis Porter,

en relacidn a la industria.

iv-v




1. Conclusiones finales.

d) Estrategia comunicacional:

1. Disefiar una estrategia
comunicacional que permita
posicionar los productos en el
mercado al que apuntara cada uno
de los productos.

i, Desarrollar al menos una actividad
regional de difusién (seminario) en
el que se den a conocer los
resultados del proyecto.

ii1. Realizar un taller de wvalidacién
participativa (panel organoléptico)
en la que los consumidores puedan
dar sus apreciaciones tespecto del
producto.

e) Entrega Cuarto Informe de Avance.

Entrega Informe Final

4.4 Especificaciones para los productos solicitados.

I. Catastro de productos y recursos.

d)

Levantamiento de informacion.

Realizar un catastro territorial de recursos hidrobiolégicos y productos elaborados y
destinados al consumo humano (Corral, Mehuin y Valdivia)

Recopilar y analizar informacién de las estadisticas pesquera de la Regién de Los Rios.
Realizar un estudio de mercado, tanto nacional como internacional, de los recursos con
potencial en donde se analice la demanda y se identifique el nicho de mercado, la
oportunidad de negocio y las tendencias que existan teniendo en consideracién aspecto
como el volumen y las proyecciones del mercado.

Realizar una propuesta de los recursos con mayor potencial para el desarrollo de
nuevos productos.

Realizar talleres de wvalidaciéon con los actores tertitoriales correspondientes
(comunidades)

Entrega del primer informe.

I1. Desarrollo de nuevos productos.

Disefio de procesos Productivos.




b)

h)

Propuesta de cartera de nuevos productos (minimo 5) e identificacién de las
tecnologias asociadas para su elaboracién. Para la seleccién de los nuevos productos se
debe considerar la definicion de criterios, los cuales se validaran con el comité técnico
del estudio.

Desarrollo e implementacion de tecnologias de minimo proceso a las materias primas,
para la elaboraciéon de los nuevos productos alimenticios seleccionados, asi como
aquellos considerados en el proyecto FICR 13-167.

Desarrollar prototipos (muestras) para cada uno de los productos identificados
anteriormente.

Validacién de los prototipos a través de paneles organolépticos técnicos.

Definicién de lineas de flujos, layout, puntos criticos, control, procesos productivos
para cada uno de los productos.

Elaborar fichas de inversién estandar por linea de producto.

Entrega Segundo Informe de Avance.

Analisis y Validacién de productos.

Analisis nutricional y bioquimico para cada producto desarrollado.

Realizar un test de vida util para cada producto desarrollado.

Generar fichas técnicas para cada uno de los productos.

Elaborar una propuesta de etiquetado y envase para cada uno de los productos.
Diseflo de protocolo de transferencia para cada uno de los productos.

Entrega Tercer Informe de Avance.

III. Estrategia de negocio y comunicacion.

Modelo de negocio:

Determinar la sustentabilidad de los recursos, econémica y social de cada uno de los
productos (incluidos los del proyecto FICR 13-167)
Utilizar metodologia CANVAS para proponer modelo de negocio.

Realizar talleres de participacién y validacién ciudadana (capital social)

Estrategia de posicionamiento:

Definir el modelo de posicionamiento vincular de cada uno de los productos que
aborda el estudio y el que se definieron en el proyecto FIC anterior.

Determinar la jerarquia de valor para cada uno de los productos

Realizar un analisis de oportunidad de negocio (PESTE) para cada producto.



Cadena de valor para toda la industria:

- Analizar la cadena de valor tradicional e invertida determinando las ventajas
competitivas y factores limitantes que existan para los productos.

- Realizar el respectivo analisis Porter en relacién a la industria.
Estrategia comunicacional:

- Diseflar una estrategia comunicacional que permita posicionar los productos en el
mercado al que apuntara cada uno de los productos.

- Desarrollar al menos una actividad regional de difusién (seminario) en el que se den a
conocer los resultados del proyecto.

- Realizar un taller de validacién participativa (panel organoléptico) en la que los
consumidores puedan dar sus apreciaciones respecto del producto.

5. Difusidon de resultados.

Se debe realizar difusidén de los resultados obtenidos orientado a:

1. Instituciones publicas regionales relacionadas con el tema de estudio.
1. Instituciones u organizaciones privadas relacionadas con el tema de estudio. Al menos
1 actividad de difusion.

Todas las actividades de difusién (En medios audiovisuales; En locuciones y discursos;
Logotipos y espacios en las piezas graficas; entre otras) deben considerar las respectivas
menciones al financiamiento otorgado por el Gobierno Regional de Los Rios y la Corporacién
Regional de Desarrollo Productivo, conforme a las instrucciones que indique, para tales
efectos, La Corporacion.

6. Metodologia a utilizar

El oferente debera presentar detalladamente la metodologia especifica que utilizard para el
desarrollo del estudio “Desarrollo e innovacién en nuevos productos del Mar”, metodologia

que podra ser ajustada, en una reunién previa de planificacién con la contraparte técnica
designada para el referido estudio.

La metodologia especifica presentada como parte de la ofetta técnica, debera ser reflejo de la
experiencia total o parcial de trabajo del equipo ofetente en la materia, junto con el estudio y
analisis de aplicaciones de metodologias similates a nivel nacional e internacional. Especial
relevancia tendra la adaptacioén que pueda tener al caso local.
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El estudio debe en su esencia recoger y sistematizar todos los proyectos actuales y futuros,
publicos y privados con pertinencia e impacto en el territorio, como asi mismo proyectar y
priorizar iniciativas desde el punto de vista de la inversién publico y privada, que permitan
establecer la base para generar una estrategia de desarrollo comun.

7. Informe final.

El Informe final debera compilar la informacién sistematizada de todos los informes de avance
y sus respectivos productos solicitados. Este material debe ser entregado en formato digital a
través de dos CD o DVD y en forma escrita a través de 4 ejemplares, en formato hot-melt,
tapa papel couché de 200 a 250 gt/m?2, debidamente diseflados segin la instruccién que dari el
mandante.

8. Requisitos y deberes de los oferentes.
8.1 Aceptacion de las bases.

Los postulantes a la presente licitacién, en adelante “oferentes” deberan firmar ante notario la
“Declaracién Jurada de Conocimiento y Aceptacién de las Bases” (Anexo 7). Mediante la firma
de dicho documento se entiende para todos los efectos legales, que el oferente conoce y acepta
el contenido integro de las presentes bases y acepta los resultados de este lamado.

La decision de la Corporacién es INAPELABLE, sin derecho a indemnizacidén alguna. El
oferente favorecido debera mantener durante todo el proceso de ejecucién, una constante
relacién con la Corporacién o con quienes ésta designe, debiendo considerar citaciones a
reuniones de trabajo, recoger sus instrucciones, observaciones y/o cortrecciones y solicitar la
entrega de su visto bueno en cada una de las etapas mencionadas en la programacién
presentada. En el caso de contravencién a lo expuesto de manera reiterada (mads de tres veces)
se dara término anticipado al contrato.

8.2 Oferentes

Podran participar en esta licitacién personas juridicas con o sin fines de lucro, que cumplan
con los siguientes requisitos:

1. Persona juridica con domicilio en Chile o el extranjero, con expetiencia demostrable de
al menos 3 aflos relativa al 4rea del presente estudio, y al menos 5 afios de expetiencia del
director de proyecto.

ii. Los profesionales que se desemperdien en la ejecucién del estudio deben contar con a lo
menos 3 afios de experiencia profesional y, asimismo, poseer conocimiento y experticia

demostrable en el manejo de actividades pertinentes al estudio, y que cumplan con las
siguientes especificaciones:



a. Jefe de Proyecto que posea titulo profesional en el area de Ciencias del Mar (Bidlogo
Marino o Ingeniero en Recursos Pesqueros) con post grado en materias acordes a la
presente licitacion.

b. Equipo de profesionales: Estar en posesién de un titulo profesional en el area de:
Ingenierfa Acuicola o Ingenieria en Recursos Pesqueros o Biologia Marina; Ingeniero
Comercial; Ingeniero en Alimentos o profesional afin. Deseable que en el equipo de

trabajo se incorpore profesional con conocimiento en el area gastronémica.

. Se espera que parte del equipo se encuentre disponible en forma permanente para
interactuar con la contraparte técnica de esta consultoria.

8.3 Tercerizacién

Toda subcontratacién realizada por el oferente en materias relacionadas con el objeto de esta
licitacidn, debera ser informada anticipadamente por el oferente a la Corporacién, pudiendo
este ultimo objetar dicha subcontratacién.

En caso de que el oferente opte por la modalidad de subcontratacién de alguna de las etapas,
éste debera detallar en su propuesta los setvicios que pretende subcontratar aportando el
nombre del subcontratista y adjuntando toda la documentacién que permita valorar la
solvencia y capacidad de los mismos.

Los eventuales subcontratos que la empresa oferente proponga para entregar cualquiet bien o
producir cualquier servicio no la eximird, en ningin caso, de las responsabilidades por la
totalidad de la oferta presentada, siendo por ende el adjudicatario el Gnico responsable del
desempefio de los subcontratistas, manteniendo La Corporacidn, dnicamente trato directo con
el adjudicatario.

El oferente seleccionado sera el Gnico responsable del cumplimiento de todas las obligaciones
laborales, previsionales, asistenciales, tributarias, financietas, econémicas y otras concetnientes
a las personas que emplee directamente o en forma de subcontratacién.

8.4 Restricciones e inhabilidades
La Corporacién no podra transferir recursos a:
Oferentes que presenten rendiciones de cuentas pendientes con la Corporacién o el Gobierno

Regional de los Rios, relacionadas con fondos concursables o convenios anteriores al afio

2016.

Oferentes de instituciones, empresas, universidades, organizaciones, personas juridicas cuyos
miembros de su directorio u organismo administrativo mantengan situaciones pendientes en



fondos concursables de La Corporacién o el Gobierno Regional de Los Rios, como persona
natural o por medio de personas juridicas.

Empresas que no estén al dia con sus obligaciones laborales o previsionales respecto a todos
sus trabajadores, o que hayan sido condenadas o sancionadas por practicas antisindicales.

8.5 Uso de la informacion y propiedad intelectual

Toda la documentacién suministrada, tanto en formato escrito como digital, por parte de los
oferentes de los servicios solicitados como parte del proceso del presente llamado a licitacién
se entendera de uso exclusivo de la Corporacién.

Todos los documentos tanto en formato escrito como digital, parciales o finales entregados
por los oferentes adjudicatarios del estudio derivados del futuro contrato, una vez adjudicado,
en adelante indistintamente “ejecutores” o “adjudicatarios”, seran de uso y propiedad la
Corporacion y podran ser utilizados para los fines que se estime pertinente, mencionando la
fuente.

El oferente se obliga a mantener la mas estricta confidencialidad sobre la informacion,
antecedentes o base de datos a que tenga acceso en la prestacidén de los servicios
encomendados. Asimismo, se compromete a adoptar todas las medidas oportunas para
garantizar que sus empleados o asociados mantengan igual confidencialidad, respondiendo en
definitiva de todos los perjuicios que se deriven de la infraccién de esta obligacidn,
correspondiente a una multa que asciende al 20% del total del monto del presente estudio.

El adjudicatario no podra utilizar la informacién antes mencionada, de un modo distinto al
necesario para el debido cumplimiento de sus obligaciones contractuales y sélo podra usar con
fines curriculares y/o académicos los antecedentes que le otorgue el hecho de haber ejecutado

la consultoria, previa consulta y autorizacién por escrito de la Corporacién.

9. Plazos, monto y distribucion de los recursos
9.1 Plazo de ejecucion

El estudio se basa en cuatro etapas, las cuales son consecutivas, de tal forma que se debe iniciar
en primera instancia con el levantamiento de informacién pata finalizar con el desatrollo de la
estrategia de negocios y estrategia comunicacional, teniendo como plazo maximo de ejecucién
12 meses una vez firmado el contrato, plazo que incluye los periodos de revisiéon de avances e
informes por parte de la Corporacién, sin petjuicio de que la Corporacién pueda indicar un
aumento en los plazos debido a la postergacién y/o modificaciéon de ciertas actividades
indicadas en las presentes bases, que sean requisitos y/o antecedentes para continuar la

consultoria que por este acto se licita y siempre con la finalidad de la mejor obtencién de los
objetivos de la contratacion.



9.2 Monto licitacion

E Porcentaje
l Etapa sobre el Monto
| Ap involucrado
. presupuesto
Informe | 10% $6.950.000
v Catastro de productos y tecutsos
Informe II :
v' Disefio de procesos productivos 20% $13.900.000
nigsme 30% $20.850.000
V' Andlisis y validacién de productos
igesme TS , o 40% $27.800.000
v' Estrategia de negocio y comunicacion
MONTO FINAL $69.500.000

El monto maximo disponible es de § 69.500.000 con todos los impuestos mncluidos. La

adjudicacién de la presente licitacion se hara por el total del Estudio y no por etapa separadas.

a) Cronograma licitaciéon

En la siguiente tabla se muestran las etapas y cronograma de la presente licitacion:

ETAPA

PLAZOS

FECHAS

Consultas y

Inicio Licitacion

13 de enero de 2016

Inicio Consultas

13 de enero de 2016

Cierre Consultas

19 de enero de 2016

Admisibilidad
Cierre Licitacidén 3 de febrero de 2016
Publicacién de Resultados admisibilidad | 5 de febrero de 2016
Adjudicacién de la Licitacion. 19 de febrero de 2016
Proyecto Inicio estimado del Proyecto. 1 de marzo de 2016

La Corporacién informard a través de la pagina web www.corporacionlostios.cl, cualquier

cambio en el presente cronograma, siendo responsabilidad de los interesados la revisién de la

misma.




Los resultados del proceso seran comunicados a los patticipantes por medio de un correo

electrénico a las direcciones sefialadas en las postulaciones.
9.3 Lugary recepcion de las propuestas

Las propuestas seran recepcionadas en formato impreso (dos copias) y digital (una copia),
hasta las 12:30 horas del 3 de febrero de 2016, en la oficina de partes de La Corporacion
Regional de Desarrollo Productivo de los Rios ubicada en Esmeralda N°643, 2° piso, Valdivia.

No serd considerada ninguna oferta que se reciba fuera del lugar y plazo sefialados en la
presente clausula.

9.4 Documentacion minima para la postulaciéon
Los oferentes deberan presentar, como documentacién minima:

a. Formulario de postulacion, debidamente completado y firmado por el representante
legal de la institucién oferente. (presentacién del oferente, oferta técnica y oferta
economica).

b. Curriculum Vitae, en adelante “CV”, de cada uno de los integrantes del equipo técnico,
que dé cuenta de sus competencias técnicas y participacion en actividades o proyectos
relacionados con la tematica de esta convocatoria.

c. Carta de compromiso firmada en original y copia simple de los titulos profesionales de
cada uno de los participantes que formaran parte del equipo técnico.

d. Declaracién Jurada simple de no estar afecto a las inhabilidades y restricciones
seflaladas anteriormente en las presentes bases.

e. Declaracién Jurada de Conocimiento y Aceptacion de las Bases.

f. Certificado de personalidad juridica vigente, con antigiiedad no superior a 90 dias,
desde el dia de presentacién de la propuesta.

g. Copia simple de acta de constitucién de la persona juridica (corporaciones o
fundaciones) o escritura publica de constitucién en caso de sociedades, y sus
modificaciones.

h. Fotocopia de carnet del representante legal.

1 Certificado o declaracién jurada de cumplimiento de obligaciones laborales y
previsionales.

. Garantia de seriedad de la oferta.

k. Copias de Check list debidamente firmado por el representante legal (al momento de
entrega de la oferta)

En caso de existir subcontrataciones de actividades puntuales:

a. Curriculum vitae de la empresa o institucién a subcontratar.



b. Curriculum vitae de los integrantes del equipo técnico que formaran parte de los
servicios a subcontratar como parte del estudio, que dé cuenta de la participacion en
actividades o proyectos telacionados con la temitica de esta convocatotia.

c. Copia simple de los titulos profesionales de las personas que participaran en la
consultoria.

d. Carta de compromiso de todos los participantes firmada en original.

Declaracién Jurada simple de no estar afecto a las inhabilidades y restricciones
sefialadas anteriormente en las presentes bases.

f.  Certificado de personalidad juridica vigente, con antigliedad no superior a 90 dias,
desde el dia de presentacién de la propuesta.

g. Fotocopia de carnet del representante legal.

9.5 Rechazo de ofertas

La Comisién evaluadora se reserva el derecho de rechazar cualquier oferta, e incluso
techazarlas todas, si no cumplen una o mas disposiciones de estas Bases, o no se estimen, a
juicio de la misma, convenientes para los intereses de La Corporacién.

A criterio de la Corporacidn, podran ademas ser descalificadas aquellas propuestas en que se
compruebe una presentacién incompleta o ambigua de los documentos o antecedentes
presentados por los oferentes. Los oferentes afectados por el rechazo de sus ofertas no
tendran derecho a solicitar indemnizacién alguna por este hecho.

10. Organizacion del proyecto

10.1 Presentacion de oferta técnica y econdémica

Para el cumplimiento de los objetivos de esta licitacion las propuestas presentadas deben
incluir de forma detallada todos los items sefialados en los puntos anteriores, basados en dos
partes fundamentales, una propuesta técnica y otra econdmica que se ajuste y sean acordes
entre ellas.

10.1.1 Oferta técnica.
La oferta técnica debe ser entregada en un sobre cerrado en los siguientes formatos:

a. Impreso. 2 copias debidamente anilladas y empastadas.
b. Digital. 1 copia en CD o DVD.

El sobre cerrado, debe ser rotulado de la siguiente forma

Llamado a licitacién de la Corporacién Regional de Desatrollo Productivo para:

“DESARROLLO E INNOVACION EN NUEVOS PRODUCTOS DEL MAR?”




Oferta técnica
Identificacion de la persona Juridica

Nombre de contacto
Correo de contacto

Fono de contacto

Direccion.

Junto al sobre cerrado, el oferente deberid presentar dos copias impresas del documento
“CHECK LIST DE POSTULACION” firmado por el representante legal informando la

documentaciéon de su respectiva propuesta, la cual serd verificada durante la etapa de

admisibilidad.
10.1.2 Estructura base de la oferta técnica.

Esta se encuentra esquematiza en “Bases de Licitacién de la Corporacion Regional de
Desarrollo Productivo” y basicamente propone desarrollar los siguientes items:

a. Portada.

Debe incluir 1a informacién descrita en el recuadro anterior
b. Indice.

Debe incluir un indice del documento.

c.  Alcance General.

Breve exposicién sobre la interpretacién del oferente a los objetivos y resultados de los
términos de referencia asociados a esta iniciativa. Bésicamente se debe incluir los
conocimientos asociados del territorio e incluir otros alcances que el o los expertos
recomienden como necesarios.

d.  Descripcidn de la experiencia del oferente.

El oferente debe hacer una clara y cronoldgica descripcidn de la expetiencia en las matetias y/o
areas y presentar curriculo de la institucién atingente a la materia y/o areas.

e. Descripcién detallada de la forma en que se dard cumplimiento a los productos y servicios
solicitados y comprometidos.

Se debe incluir la metodologia a utilizar, dentro de la metodologia se debe considerar a La
Corporacién como contraparte y hacer una completa propuesta a los procesos de difusién y
transferencia, y todo ello reflejado y coherente con la carta Gantt expuesta.

. Anexos solicitados (capitulo 17 del presente documento).




g. Anexos adicionales que el oferente considere relevante para el estudio y que permita
demostrar su experiencia en la materia relativa al presente estudio.

En el caso que la Corporaciéon comprobare que alguno de los antecedentes acompafiados por
los oferentes es falso o adulterado, el oferente quedara fuera de bases. Asimismo, quedara
imposibilitado de participar en préximas licitaciones de la Corporacién y se tomarin las
medidas legales que correspondan respecto a la entrega de dicha informacion.

10.1.3 Oferta econémica
La oferta debe ser entregada en un sobre cerrado en los siguientes formatos:
a. Impreso. 2 copias, debidamente anilladas o empastadas.
b. Digital. 1 copia en CD o DVD.

El sobre cerrado, debe ser rotulado de la siguiente forma:

Llamado a licitacién de la Corporacién Regional de Desarrollo Productivo para:

“DESARROLLO E INNOVACION EN NUEVOS PRODUCTOS DEL MAR?”
Oferta Econémica
Identificacién de la persona Juridica

Nombre de contacto
Cotreo de contacto
Fono de contacto

Direccidn.

10.1.4 Estructura oferta econdmica

La oferta econdmica esta basada en el cumplimiento de los servicios/productos asociados a los
objetivos de la licitacién, valorizando a estos segun las caracteristicas de las actividades a
desarrollar para su cumplimiento. Esta se encuentra esquematiza en el Anexo 3 — Ficha
Econémica. Cabe destacar que para la presente licitacién se considera todos los valores con
impuestos incluidos.

La oferta econdmica debe ser firmada por el representante legal de la empresa oferente.
11. Proceso de evaluacion
11.1 Etapa de admisibilidad

En ella se contempla la revisién de todos los antecedentes recepcionados, de modo de evaluar

si cumplen o no con lo requerido en las bases de licitacién en relacién a la documentacién



solicitada en la postulacién. Esta etapa sera realizada por el equipo técnico de la Corporacion
nombrado por el Gerente General, y en ella se podra solicitar mayores antecedentes con la
mntencién de clarificar la oferta presentada o solicitar nueva documentacién. Se levantard un
acta de esta etapa, en la cual se estipule el total de ofertas admisibles que pasardn a la fase de
evaluacion.

La Corporacién declarara las ofertas inadmisibles cuando éstas no cumplan los requisitos
establecidos en las presentes Bases; declarard desierta una licitacién cuando no se presenten
ofertas, o bien, cuando éstas no resulten convenientes a sus intereses. De todo lo obrado se
levantara un acta.

En el caso que el oferente no cumpla con lo requerido en las bases, la Corporacion le
comunicari por escrito que ha quedado fuera de bases.

11.2 Criterios de admisibilidad

1. Fecha y hora de ingreso de la oferta, entregados dentro del plazo establecido en las bases
del concurso.

i. Iniciativa se postula conforme a los usos aprobados en las disposiciones presupuestarias
que fundan estas bases.

ii. Entrega de documentacién indicada en las presentes bases debidamente completadas,
acorde a las fechas de vigencia solicitadas.

11.3 Evaluacién

Resuelta la etapa previa, se contempla una evaluaciéon técnica. Para la etapa de evaluacién
técnica se constituird un Comité Técnico de expertos en el irea que corresponda, el que
evaluari las ofertas presentadas. Este levantara un acta que dejara constancia del puntaje de
evaluacion de cada oferta, las observaciones realizadas por los evaluadores y las
recomendaciones y/o sugerencias que se establezcan. El puntaje total obtenido por el oferente
se obtendra del promedio ponderado de los criterios evaluados.

Solo aquellos oferentes que hayan obtenido de la evaluacidon técnica, un puntaje total,
determinado segin se identifica en al parrafo anteriot, igual o supetior a 5.0 seran considerados
para conformar la lista priorizada de ofertas y pasar asi a la etapa de adjudicacién. No obstante
lo anterior, la comisién técnica que para estos efectos constituya la Corporacidén, podri
modificar aumentando o disminuyendo la citada nota minima mencionada en el presente
parrafo, dependiendo de la complejidad del estudio y de las ofertas recibidas.

La Corporacién se reserva el derecho de solicitar en cualquier momento del proceso mayores
antecedentes o aclaraciones, si as{ lo estimare conveniente, siempre que aquello no amerite
ventajas por sobre otros postulantes.
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Criterios de Evaluacion:

ITEM A EVALUAR Factor
Entidad oferente
Vinculacidon de la entidad con iniciativas similares.
Institucidén Postulante. 15%
Trayectoria de la entidad.
Equipo técnico
Mayor cantidad de afios de experiencia en el rubro.
N° de trabajos (proyectos, estudios, consultorias, asesorias, otros)
Jefe de Proyecto en los que haya participado pertinentes a la consultorfa.
Formacion Post Universitaria en el Area de
recursos bioldgicos y/o pesqueros.
- ~ o]
Coherencia del perfil con el o los profesionales ofrecidos. 25%
N° de proyectos y/o estudios en los que haya participado cada
; . rofesional del equipo, relacionados con la tematica solicitada para
Equipo Profesional P P p

cada tipo de perfil profesional o drea equivalente.

Afios de experiencia (proyectos, estudios, consultorias, asesotfas,
otros).

Calidad de la Propuesta Técnica

Levantamiento de

informacién

Cumple con los  requerimientos expresados en las bases y
presenta argumentos técnicos sustentados.

Detalla metodologicamente, de forma clara y coherente, la forma
en que obtendra informacién de recursos y productos.

La propuesta de todos los productos es coherente y permite
obtener resultados ordenados y sistémicos.

Disefio de procesos
productivos

Cumple con los  requerimientos expresados en las bases y
presenta argumentos técnicos sustentados.

Detalla metodoldgicamente, de forma clara y coherente, la forma
en que obtendra los productos solicitados, incotporando validacién
con contraparte técnica.




Propone  elementos  complementarios que  mejoren  y/o 45%
aumenten los productos finales.
Cumple con los  requerimientos expresados en las bases y
o o presenta argumentos técnicos sustentados.
Analisis y validacién de
productos Detalla metodolégicamente, de forma clara y coherente, la forma
en que obtendrd los productos solicitados, asegurando
procedimientos técnicos solicitados.
Propone  elementos  complementarios que mejoren  y/o
aumenten los productos finales.
C Cumple con los requerimientos expresados en las bases y
presenta argumentos técnicos sustentados.
. ) Detalla metodolégicamente, de forma clara y coherente, la forma
Bstrategia .de. neg?CIO v en que obtendra los productos solicitados, incorporando validacién
comercializacién. 3
con contraparte técnica.
Propone  clementos  complementarios que  mejoren  y/o
aumenten los productos finales.
Coherencia entre dedicacién, y responsabilidades (tareas) y
resultados esperados.
o Definicién de perfiles y responsabilidades.
Organizacién de trabajo.
Dedicacién de tempo real.
Carta Gantt (plazos).
Valor agregado y coherencia de presupuesto
Propuesta acorde a los objetivos estratégicos del estudio, que
permitan complementar y dar valor al producto final.
15%

Desarrollo presupuestario coherente a las principales actividades
asociadas al desarrollo de la iniciativa.

11.4 Adjudicacion

Durante la etapa de adjudicacién, se presentard el resultado de la evaluacién técnica a la
Comisién de compras y adjudicaciones de la Corporacién, la que resolverd adjudicar a aquella

oferta que se considere mas conveniente a los requetimientos y a los objetivos de la presente

licitacién, independientemente del puntaje obtenido en la evaluacién técnica.




—

La Corporacién podrd, en caso de que el adjudicatario se rehuse a suscribir el Contrato,
adjudicar al oferente que le siga en escala de priotizacion.

Los oferentes que no resulten seleccionados no tendran derecho a indemnizacién de ninguna
naturaleza.

12.  Entrega de informes y formas de pago

A fin de acreditar el logro de los objetivos especificos de la presente licitacién, asi como el
cumplimiento de las actividades sefialadas en este documento, el adjudicatario debera presentar
los siguientes informes, divididos en Informes técnicos por etapas e Informe final:

Informes:
a. 1°informe técnico o de avance.
b. 2°informe técnico o de avance.
c. 3°informe técnico o de avance.
d. 4°informe técnico o de avance e Informe Final

El Informe final debe ser entregado en formato digital a través de un CD o DVD y en forma
escrita a través de 2 ejemplares, en formato hot-melt, tapa papel couche de 200 a 250
gramos/m?2, debidamente diseflados segun la instruccién que dari La Corporacién.

Pagos:

a. Primera cuota, correspondiente a un 10% del valor total del contrato, contra
aprobacién por parte de la Corporacién, o de quien ésta designe, del primer Informe
de avance y aceptacion de la factura correspondiente.

b. Segunda cuota, correspondiente al 20% del valor total del contrato, contra aprobacién

por parte de la Corporacién, o de quien ésta designe, del segundo Informe de avance y
aceptacion de la factura correspondiente.

c. Tercera cuota, correspondiente al 30% del valor total del contrato, contra aprobacién

por parte de la Corporacion, o de quien ésta designe, del tercer Informe de avance y
aceptacién de la factura cortespondiente.

d. Cuarta cuota, correspondiente al 40% del valor total del contrato, contra aprobacién
por parte de la Corporacidon, o de quien ésta designe, del cuarto Informe de avance e
Informe final, y aceptacién de la factura correspondiente.

13.  Correspondencias y comunicaciones



La Corporacion dirigird las comunicaciones pertinentes a la licitacién a la direccidén que el
oferente haya informado. El periodo de consultas finaliza el dia 19 de enero de 2016, a las
13.00 hrs. Las respuestas a las preguntas recibidas durante el proceso seran publicadas en el
sitio web: www.corporaciondelostios.cl, el dia 20 de enero de 2016, las cuales serdn resueltas
sin dar a conocer el oferente que la formula, asimismo, las repuestas seran consideradas como
parte de las bases de la Licitacidon descrita en el presente documento.

Cualquier modificacién que se incluya mediante estas respuestas sera parte integrante del
contrato que se firme entre las partes.

Las consultas se realizaran exclusivamente de forma electrdnica, a la siguiente direccion de
correo:

mosorio@corporacionlostios.cl
14.  Convenio
141 Comunicaciéon de adjudicacion

Una vez adjudicada la presente licitacién se comunicara mediante correo electrénico al
oferente favorecido y se procedera a firmar el contrato dentro del plazo de 10 dias habiles
contados desde que éste sea puesto a su disposicién. Del mismo modo se comunicara via
correo electrénico a aquellos postulantes que no hayan sido seleccionados.

El contrato sera redactado por la Corporacién y debera ser firmado ante NOTARIO
PUBLICO, debiendo entregarse a la Corporacién tres copias de éste, todo a costa del
participante adjudicatatio.

Al momento de contratar, el adjudicatario deberd presentar en papel y original o copia
autorizada de los siguientes documentos:

1. Escritura ptblica de constitucién de la persona juridica, con certificado de inscripcién
vigente en el Registro de Comercio del Conservador de Bienes Raices correspondiente,

con fecha no anterior a 60 dias, y sus respectivas modificaciones.

ii. Copia legalizada del documento en que conste la personeria o mandato del
representante legal, si no estuviere acreditado en los documentos anteriotes, con fecha
no anterior a 60 dias contados desde la fecha fijada para la presentaciéon de las
propuestas en originales o fotocopias legalizadas ante Notatio.

ii.  Nombre Representante Legal, nacionalidad, estado civil, profesién o cargo y copia
autorizada ante Notatrio Publico de su Cédula de Identidad.

14.2  La celebracion del contrato implicara el ototgamiento de la siguiente garantia:



1. Boleta de Garantia Bancaria con caracter de irrevocable pagadera a la vista y al sélo
requerimiento de la Corporacién destinada a garantizar el fiel cumplimiento del
contrato. El valor de esta garantia serd equivalente al 10% del valor total del contrato.
La vigencia de esta garantia se extendera hasta los 90 dias habiles siguientes al término
del contrato, a la orden de la Corporacién Regional de Desarrollo Productivo de la
Region de Los Rios, Rut: 65.035.343-9, domiciliada en Esmeralda N° 643, segundo
piso, Valdivia. El documento debera decir en su glosa: “Para garantizar a la
Corporacién el fiel cumplimiento del contrato Llamado a licitaciéon de la Corporacion
Regional de Desarrollo Productivo de Los Rios para: “Desarrollo e innovacion en
nuevos productos del Mar”

ii. Bl plazo de la vigencia de la boleta serd determinado como fecha cierta por la
Corporacién al momento de firmarse el contrato.

iii.  El adjudicatatio podra solicitar un anticipo de hasta un 25% del monto del contrato,
correspondiente al primer pago, para lo cual debera realizar la solicitud formalmente
adjuntando una Boleta de Garantia por el monto total solicitado como anticipo, el
plazo de la vigencia de esta boleta serd determinado como fecha cierta por la
Corporacién al momento de firmarse el contrato. El documento debera decir en su
glosa: “Para garantizar a la Corporacién el anticipo del contrato: “Desarrollo e
innovacion en nuevos productos del Mat”

No se aceptaran boletas de garantias de tetceros, sélo seran aceptadas boletas de garantia del
adjudicatario del estudio.

14.2.1 Término anticipado del contrato

La Corporacién podra poner término anticipado al contrato cuando el adjudicatario incurra en
incumplimiento grave de las obligaciones que asume en virtud de éste. De esto se notificara
por escrito al adjudicatario quedando sin efecto el contrato para todos los efectos legales y sin
necesidad de declaracién judicial.

Esta notificacién no dara derecho al adjudicatario a reclamar indemnizacién alguna y la
Corporacién se reservard el derecho de deducir las acciones legales que correspondiese.

En caso de incumplimiento, por consiguiente Término Anticipado del Contrato, la
Corporacién hara efectiva, la boleta de fiel cumplimiento del contrato.

Se entienden como incumplimiento grave de sus obligaciones:

1. La segunda vez que un mismo informe sea observado por el mandante debido alguna de
las siguientes causas:



Descripcién deficiente de las actividades y/o productos comprometidos o no permite
evaluar el avance real del proyecto en funcién de las actividades definidas en la carta
Gantt del mismo.

1. Elatraso en la carta Gantt del proyecto supera los 20 dias corridos (sélo cuando el atraso
sea justificado debido a circunstancias no previstas y la extensién de plazo sea solicitada
por el adjudicatario y autorizado por la Corporacion se omite esta obligacién).

fi.  Cualquiera otra causal estipulada en estas bases.

Del mismo modo, la Corporacién podra, en cualquier momento, poner término al contrato sin
indemnizacién alguna al ejecutor, notificindolo por escrito mediante carta certificada, si éste
cayere en insolvencia, se disolviere la sociedad o se dectetare su quiebra, sin petjuicio de ejercer
los derechos e interponer en su contra las acciones civiles y penales que procedan.

La decisién de poner tétmino al Contrato por incumplimiento grave de las obligaciones del
Consultor sera comunicada por escrito al adjudicatario, sefialando las circunstancias
pormenorizadas que justifican tal decision. En un plazo de diez dias contados desde la fecha de
la notificacién del término anticipado del Contrato, la Corporacién procedera a la liquidacién
de los pagos pendientes relacionados con el estudio, ya sea pagando al adjudicatario los montos
que se le adeuden o haciendo efectiva la Garantia de fiel cumplimiento para recuperar los
montos que correspondan por concepto de anticipos.

14.2.2 Multas y sanciones

En caso de que el ejecutor incurra en demoras en la entrega de los productos requeridos
debera pagar una multa ascendente a 1% del valor del contrato por cada dia de atraso, pero
también incurrird en dicha multa en caso de atraso en los plazos o etapas parciales.

La multa correspondiente sera rebajada administrativamente, por la Corporacion de la cuota de
pago respectiva.

Solo por razones de fuerza mayor o si estos atrasos fuesen requeridos para dar fiel
cumplimiento al proyecto, la Corporacién podra ampliar los plazos de entrega, previa solicitud
presentada por el proveedor.

14.2.3 Interpretacion del contrato

En caso de conflictos para interpretar los elementos que forman parte del presente estudio, se
establece como orden de prelacion el siguiente:

i Bases del Concurso.
1. Respuestas sobre consulta a las bases.

1, Propuestas Técnica y Financiera del oferente.



1v. Contrato.

14.2.4 Tribunales competentes

Los Tribunales Ordinarios de Justicia de la ciudad de Valdivia, seran los competentes para
resolver los conflictos que se susciten entre las partes con motivo de la interpretacion,
aplicacion o ejecucién del Contrato.

15.  Irrevocabilidad y vigencia de las ofertas

Todas las ofertas presentadas serdn irrevocables y su plazo de vigencia se extendera hasta el dia
en que La Cotporacién haya firmado el contrato con el adjudicatario, o hasta la fecha en que

La Corporacién haya comunicado que se ha declarado desierta la Licitacion.
16.  Garantia de seriedad de la oferta

Para tener derecho a participar en la licitacién, cada oferente debera entregar una garantfa de
seriedad de su oferta, consistente en una Boleta de Garantia Bancaria con caricter de
itrevocable, pagadera a la vista y al solo requetimiento de La Corporacién Regional de
Desarrollo Productivo de ]la Regiéon de Los Rios, Rut: 65.035.343-9, domiciliada en Esmeralda
N° 643, por una suma del 1% del valor de la licitacion.

Su vigencia sera de 60 dias contados desde la fecha de la apertura. En la glosa se debe indicar
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que es “Para garantizar la Seriedad de la Oferta para la Licitacion: “Desatrollo e innovacion

en nuevos productos del Mar”.

Si encontrandose préxima la fecha de vencimiento de la Boleta de Garantia Bancaria, atin
estuviere en curso el proceso de firma del contrato con el oferente adjudicado, éste debera
prorrogar su vigencia o tomar una nueva boleta de garantia bancaria en las mismas condiciones
en que se tomo la boleta primitiva, a total satisfaccién de La Corporacién.

Esta garantia se hara efectiva, especialmente, en los siguientes casos:

S1 siéndole adjudicada la licitacion:
a. No se proporcionan los antecedentes necesarios para elaborar el contrato respectivo, o
b. No suscribe el contrato dentro del plazo fijado por la Corporacién para hacerlo, o

c. No entregare en forma oportuna la garantia de fiel cumplimiento del contrato.

La garantia de seriedad de la oferta entregada por el ofetente cuya oferta haya sido aceptada, le



serd devuelta una vez que suscriba el contrato correspondiente y contra la recepcién conforme
de la boleta de fiel cumplimiento del contrato.

Las boletas de garantia bancarias seran devueltas a los oferentes no adjudicados, a los 10 (diez)
dias hdbiles de efectuada la adjudicacién de la propuesta, en calle Esmeralda N° 643. Un
delegado del representante legal, podra retirar el documento con un poder simple, adjuntando
una fotocopia de su cédula de identidad y de la del representante legal.

En caso que la licitacién sea declarada desierta, las garantias de seriedad que se hubieran
recibido se devolveran una vez que se encuentre totalmente tramitada la respectiva resolucién,
bajo las mismas condiciones del parrafo anterior.

17. Anexos

Se incluyen los siguientes anexos, los que se consideran como parte integral de las presentes
bases.

Anexo 1. Presentacién del oferente.

Anexo 2. Ficha técnica.

Anexo 3. Ficha econdmica.

Anexo 4. Informacién sintesis del equipo consultor.

Anexo 5. Datos curriculares de los profesionales (Resumen cv).

Anexo 6. Declaracién jurada simple de comptromiso (carta de compromiso).

Anexo 7. Declaracién jurada ante notario de conocimiento y aceptacién de las bases.

Anexo 8. Declaracién jurada simple de no estar afecto a las inhabilidades y restricciones
sefialadas anteriormente en las presentes bases.

Anexo 9. “Check list de postulacién” firmado por el representante legal de la institucién.



